


Ako spustit vasu prvu
Facebook reklamu za 11 minuat



Co v tomto e-booku NEnajdete:

x Ako nainstalovat Facebook Pixel na vas web
x Co je to dynamicky remarketing
x Ako optimalizovat reklamu pomocou A/B testovania

X Tajny recept, ako zarobit miliény €

Co tu najdete:

v Na kieho oného to treba kliknat, ked chcete mat reklamu na

Facebooku (najjednoduchsi navod aj pre uplnych zaciato¢nikov)



Kto som, ze vam idem radit?
Ahojte, volam sa Martin Mazar.
(Ni€¢ vam to nehovori? Nevadi :) )

Som online marketér, ktorému Facebook reklama

prinasa skutocné vysledky.

Napriklad ako vtedy, ked som predaval kurz "Kral
Fanpage'. Kazdé 1€ vlozené do reklamy nam vyplulo 8,8€ spat. A ako

bonus sme este ziskali 2038 e-mailovych kontaktov. Celkom fajn, nie?

Svoje postupy a poznatky si nerad nechavam pre seba. Preto u¢im
obchodnikov, ktori nemaju rozpocet na velké digitalne agentury alebo tisice

eur na investovanie do reklamy, ako vyuzivat online marketing.

A teSim sa, ze dnes mbzem niecCo naucit aj vas.



Ako si predstavujete vasu reklamu?

Skoér, nez zacnete vyklikavat vasu reklamu na internete, pripravte si odpovede
na tychto par otazok. Uvidite, ze vam to velmi pomdbze. A je to vlastne zaroven
to najtazsie, Co vas C¢aka, zvySok uz bude malina (aj ked'ste Uplne netechnicky
typ).

1.Co vdaka reklame chcete dosiahnut?

Viyberte si len jednu moZnost.

[1 a.) dat o sebe vediet ¢o najviac ludom

[1 b.) prilakat na m&j web €o najviac ludi

[J c.) nazbierat ¢o najviac "paci sa mi to", komentarov a zdielani alebo
fanusikov

[1 d.) aby si ¢o najviac ludi pozrelo moje video
[1 e.) zbierat kontakty priamo na Facebooku
[J f.) aby sa mi ludia ozvali cez Messenger

[1 g.) aby ludia na mojom webe urobili nejaku akciu (potrebujete mat na
webe nainstalovany Facebook pixel)

2. Kto su vasi idealni zakaznici?

Odkial su?
Kolko maju rokov? Od___do___
Sd to: [0 muzi [ zeny

Co viete o ich vzdelani, zamestnani, rodinnych pomeroch...?




Aké su ich zaluby, o ¢o sa zaujimaju?

3. Aky mate rozpocet na reklamu? €
4. Ako dlho bude reklama bezat? Od do (datumy)
5. Denne za reklamu zaplatite: Celkovy rozpocet / pocet dni = €

(musi byt aspon T€)
6. Aky bude format reklamy?
[1 obrazok [ viac obrazkov za sebou [ video
7. AKy bude text reklamy?

Nadpis (Co im ponukate? Napiste to tak, aby to zaujalo ich pozornost.)

Text nad obrazkom (Piste o tom, ako im vds produkt/sluzba zlepsi Zivot.)

Text pod obrazkom (Vyzvite ich, aby klikli. Pripomerite, Ze nemaju co stratit.)

Mate vyplnené? Tak to podme spolu vyklikat na Facebooku v 6 jednoduchych

krokoch:



1.0tvorte si spravcu reklam (30 sekund)

Vsetko, ¢o sa bude tykat vasich rekldam, najdete v Sprdvcovi reklam. Najdete

ho na tomto odkaze: www.facebook.com/ads/manager (mbdzete si ho ulozZit

do zaloziek).

Obsahuje toho viac, ale ukazme si len to najddlezitejSie:

£ Aktualizovéno pravé ted () =

QHiedatv ¥ Filtry » ek Diouhodoby: 12. 11.2010a218. w

B: Prehled tétu B2 Kampane e 88 sady rekiam e ] Rekiamy o
ravidla obrazi

Nazev kampané + A Dorusovani - Rozposet Vysledky Dosah Zobrazeni e Vydana Gastka Konec Cetnost

1. Hlavné menu - V fom su prehladne zoradené vsetky moznosti, ktoré
Spravca reklam ponuka. Nebojte sa nan kliknut a trochu sa tu
porozliadat.

2. Zalozka Kampane - Tu mozete vytvarat, upravovat a sledovat vysledky
kampani.

3. Zalozka Sady reklam - Tu moézete vytvarat, upravovat a sledovat
vysledky sad reklam.

4. Zalozka Reklamy- Tu mobzete vytvarat, upravovat a sledovat vysledky

reklam.

Aky je medzi nimi rozdiel? Jedna kampan moze obsahovat viac sad reklam a

jedna sada reklam zase viacero reklam.
No ale podme k tomu, ¢o nas teraz zaujima najviac:

5. Tlacidlo Vytvorit - Kliknite sem a ideme na to!


https://www.facebook.com/ads/manager

2. Vyberte ciel kampane (1 minuta)

Spominate si na ten dotaznik o tom, ako si predstavujete vasu reklamu? Tak

teraz budeme postupovat presne podla neho.

Najskor si mate zvolit marketingovy Ucel vasej reklamnej kampane. Pozrite sa,
ktord moznost ste zaskrtli v 1. otdzke o tom, ¢o chcete reklamou dosiahnut.

Potom podla pismenka (a az g) zakliknite Ucel :

Jaky je vas marketingovy Ucel? napoveda viber azelu

Povédomi Zvazovani Konverze

Povédomi o znacce Navitévnost o Konverze o
Dosah o Projeveny zajem o Prodeje z katalogu
Instalace aplikace Navatévnost obchodu
Zhlédnuti videa o
Generovani potencialnich zakazniku e
Zpravy o

V dalsom kroku vasu kampan pomenujte, vypnite moznost Optimalizdcie

rozpoctu kampane (teraz ju potrebovat nebudeme) a kliknite na Pokracovat.



Navstévnost

MNasmeruijte vic lidi na cil na Facebooku nebo mimo néj, tedy treba na web, do
aplikace nebo do konverzace v Messengeru. Piectéte si dalsi informace.

Nazev kampané @ I Navitévnost I

VytvoFit A/B test @  { } Otestujte si pomoci A/B testu obsah
umisténi, ckruh uzivateld a strategie
optimalizace dorucovani

Optimalizace rozpo&tu kampané Optimalizujte rozpoéet napfic sadami reklam
i

3. Nastavte si cielovl skupinu (3 minuty)

Komu ma Facebook vasu reklamu ukazovat?

Samozrejme, najradsej by ste boli, keby ju ukazoval vSetkym. Ale na to by ste
potrebovali obrovsky rozpocet. Preto zvycajne plati, Ze ¢im presnejsie a uzsie
vasu reklamu zacielite na skupinu vasich idedlnych zakaznikov, tym

lepsSie vysledky mozete cakat.



Vytvofit novy Pouzit uloZeny okruh uzivateld %
Vlastni okruhy uzivateld €

Vylouéit | Vytvofit novy »

Lokality €@ Lidé, ktefi v této lokalité Ziji w»

Slovenska republika

@ Slovenska republika

-

@ Zahrnout Prochazet
Pfidat Ickality hromadné
VEk@ | 18w - 60w
Pohlavi @ Muzi  Zeny
Slovenstina X
Jazyky @

Podrobné cileni @ ZAHRNOUT lidi, ktefi vyhovuji aspoi JEDNE z uvedenych moznosti §

Navrhy

Vyloudit uZivatele

Prochazet

Velikost okruhu uzivateld

/\ Vas vybér okruhu
/ uZFivateld je
I pomérné Ziroky.

Specificky Sirok

Potenciaini dosah:2 300 000 lidi €

Odhadované vysledky za den

Dosah €@

11K az 37K

Kliknuti na odkaz €

107 az 654

Pfigly vam tyto odhady uZiteéné?

Casti Lokality, Vek, Pohlavie, Jazyky zvladnete urcite hravo vyplnit, ak ste si

odpovedali na otazku €.5 z Uvodu e-booku: Kto su vasi idedlni zakaznici?

VSetko, €o sa tyka ich zaujmoyv, vzdelania, prace, rodinnych pomerov mozete

vybrat v ¢asti Podrobné cielenie.

MozZnosti pri vybere vasho cielového publika je naozaj veeela, preto som o

tom napisal zvlast e-book Ako cielit reklamu na Facebooku ako profesiondl.

Stiahnut si ho mdzete zadarmo na tomto odkaze.

Urcite ste si vSimli aj "ruCicku" napravo, ktora vam napoveda, Ci vas vyber nie

je prilis Siroky (Siroky znamena3, Ze sa snazite oslovit prilis vela ludi).

Ak ste sa uz s vyberom vasej cielovej skupiny pohrali do sytosti a ste s nim

spokojny, mbézeme ist dalej:


https://onlinelidri.sk/ebook-cielenie-reklamy/
https://onlinelidri.sk/ebook-cielenie-reklamy/
https://onlinelidri.sk/ebook-cielenie-reklamy/
https://onlinelidri.sk/ebook-cielenie-reklamy/

4. Zvolte umiestnenie reklamy (30 sekund)

Ako spravne nastavit, kde vSade sa vasa reklama bude ukazovat? To by tiez

mohlo byt na samostatny e-book.

Ale budem predpokladat, Ze ste Uplny novacik, nechce sa vdm nad tym vela

premyslat a najma sa chcete vyhnut zaciatocnickym chybam.

Preto vdm odporuc¢am nechat zaskrtnutld moznost Automatické
umiestnenie. Facebook sa uz postara o to, aby sa vasa reklama zobrazovala

tam, kde ziskate najviac vysledkov za najmenej penazi.

Umisténi

® Automatickd umisténi (doporuéeno)

Pfectéte si daldi informace.

Upravit umisténi

Prectéte si dalsi informace

5. Nastavte si svoj rozpocet (1 minuata)

Bojite sa, Ze vam Facebook reklama "zoZerie" vela penazi?
Nemusite. To, kolko za reklamu miniete, je plne vo vasich rukach.

Na vyber v ¢asti Rozpocet a plan mate moznost zadat denny alebo dlhodoby

rozpocet. Ak neviete, ktory je pre vas lepsi, odporuc¢am zacat s dennym.



Napiste tam teda hodnotu, ktora vam vysla v otazke ¢.5 (musi to byt

minimalne 1€).

Hned pod tym mate moznost si zvolit, od kedy do kedy vasa reklama bude
bezat. To by ste uz mali mat nachystané z otazky ¢.4. Po zadani datumov sa
vam nizSie ukaze informacia, kolko najviac za reklamu celkovo zaplatite.
Denny rozpocet je len priblizny - niekedy miniete viac, niekedy menej. Ale

Facebook sa postara o to, aby ste tuto celkovd sumu na konci neprekrocili.

So zvySnymi nastaveniami sa mozete trochu pohrat. Ale ako zaciatoénikom

vam odporucam ich nechat v rukach Facebooku, ten uz bude vediet, ¢o s

nimi.

Rozpodet a plan

Definujte, kolik peneéz checete vydat a kdy se maji vase reklamy zobrazovat

Optimalizace pro dorucovani Kliknntinaodicas w
reklam @

Rizeni nakladt (nepovinné) €& o e _ :
XXX € pramérma cena za kliknuti na odkaz

Facebook bude cilit tak, aby ziskal co nejvic kliknuti na odkazy a
vycerpal cely vas rozpocet. Pokud chcete mit kontrolu nad naklady,
zadejte castku.

Ukazat dalsi moZnosti

Rozpoéet a plan @ Denni rozpoéet » 1,00€

1,00 € EUR
Skutegna vynaloZena ¢astka za den se miZe lisit. €
Spustit sadu reklam ode dnesSka na neomezenou dobu

e Nastavit zacatek a konec

Zacatek [fH 19.4.2019 (©06:33

Konec [ 30.4.2019 (D 06:33

listni £as — Bra

Vase reklamy pob&Zi 11 dni. Nevydate vic neZ 11,00 €.




5. Vyberte si, ako bude vasa reklama vyzerat (5
minut)

MbZe to byt jeden obrdzok, video ¢i viac obrazkov za sebou (tzv. rotujuci
formadt). MozZnosti zavisia od toho, aky ciel kampane ste si vybrali na zaciatku.

Niekedy tam uvidite aj iné (ako napriklad Zbierka), ale ja vam na zaciatok

odporucam drzat sa tychto troch zakladnych.

Format

O

Rotujici format Jeden obrazek nebo video Sbirka

Pridejte Rychlé prostiedi

=lu. Prectéte si daldi informace

V dalsom kroku mézete nahrat vas obrazok alebo video. Aby vasa reklama
vyzerala dobre, ndjdete pri tom vzdy aj napovedu - akd ma byt minimalna
velkost suboru, aky ma byt pomer stran, vakom formate je to potrebné

nahrat...
No a potom ste uz skoro vo finale, chyba len putavy text.

Ak ste si vyplinali odpovede na otazky na zaciatku e-booku, nalistujte si otazku
C.7. Pripravili ste si 3 druhy textu: nadpis, text nad obrazkom a text pod

obrazkom. Teraz ich len treba nakopirovat do tych spravnych poli¢ok.



Ak ma vasa reklama odkazovat na vas web, zadajte jeho URL adresu. Mbzete
zadat aj Odkaz pre zobrazenie, Co zvyCajne byva skratena URL adresa,
napriklad odkaz na vasu domovsku stranku. Ludia tak budu vidiet, kam ich

vlastne touto reklamou chcete priviest.

Nezabudnite si tiez vybrat Vyzvu k akcii, ktord sa ¢o najlepsie hodi pre vasu

reklamu.

Text Nahled reklamy [5 1z 1 reklamy

Zadejte text reklamy. Pfetéte si dalsi informace

Text I Vybrané mobilni prispévky » I 1z8 ¥

Toto je text nad obrazkom.

obry daréek

=

Upravit barvu pozadi ve Stories @

Odkaz pro zobrazeni (volitelné) @

www totojemojweb. sk/

Titulek @

Toto je nadpis

Popis odkazu ve vybranych prispévcich §

Toto je text pod obrazkom.

WWW.TOTOJEMOJWEB. ...

Toto je nadpis DALSI INFORMACE

Toto je text pod obrazkom

Vyzva k akci @

Dalsi informace =

To se milibi Komentar Sdilet

ey oo Obnovit nahled « Nahlasit problém s timio nahledem

Pozor: Moznosti textu zavisia od zvoleného marketingového ciela. Napriklad
pri Dosahu alebo Zhliadnuti videa mate moznost vlozit len text nad

obrazkom.

Mali by ste tiez mysliet na to, Zze vasa reklama bude vyzerat inak napriklad na
mobile, Instagrame &i v pravom stipci Facebooku. Skontrolovat to mézete cez

menu, ktoré najdete nad nahladom reklamy (na obrazku je tam teraz zvolené



zobrazenie Vybrané mobilné prispevky).

Ak ste spokojni s tym, ako vasa reklama vyzera na réznych miestach, vsetko si

eSte skontrolujte cez tla¢idlo Skontrolovat. Ti odvaznejsi mozu rovno kliknut

na zelené Potvrdit.

Zpét Zkontrolovat m

Kiiknutim na  Potvrdit* vyjadfujete svilj souhlas s Podminky pouZivani sluZby, a to véetné povinnesti dodrZovat Podminky pro samaobsluZné reklamy a Pravidia pro reklamu na Facebooku. K
cileni reklamy nepouZivame citlivé osobni Gdaje. Témata, klera vybirate k zacileni své reklamy. neodraZi osobni presvédéeni, viastnosti ani hodnoty uZivateld. Poruseni Smiuvnich podminek,
Podminek pro samoobsluZné reklamy a Pravidel pro reklamu miZe mit rizné nasledky, véeiné zruZeni vami zvefejnénych reklam nebo vadeho (6tu. Pokud jste rezidentem nebo mate hlavni
sidlo podnikani v USA nebo Kanadé, je vasim smiuvnim partnerem vyhradné spolecnost Facebook, Inc. V ostatnich piipadech je vasim smiuvnim parinerem vyhradné spolecnost Facebook
Ireland, Ltd. Kromé toho miiZou inzerenti za urcitjch okolnosti v nékterych zemich uzaviit smiouvu piimo s pfidruZenymi spoleénostmi Facebooku, a to whradné za (éelem objednani rekiamy
Pokud o ie pro vas relevantni. miZete se tady podivat na zviastni ustanoveni platna pro vase obiednavky od téchto pfidruZenvich spolegnosti.

A je to!



Vasa reklama je (takmer) na svete

No pockat... PreCo len takmer?

ESte totiz budete musiet chvilu pockat, kym ju Facebook skontroluje. Ak bude
vsetko v poriadku, vypusti ju do online sveta. Ak nig, pride vam upozornenie,

¢o by ste mali zmenit (vacsinou to nie je nic strasné).

A esSte dobra rada na zaver: Beziacu reklamu by ste nikdy nemali nechavat
bez dohladu. Pravidelne kontrolujte jej vysledky v Sprdavcovi rekldm a nebojte
sa ju upravit, ak sa vam tam niec¢o nezda. Casom zistite, ¢o funguje najlepsie a

prinasa tie najlepsie vysledky.

P.S.: Ak sa niekde pri vytvarani reklamy zaseknete alebo mate otazky, pozrite

sa do Facebook skupiny Online lidri. Tam si havzajom pomahame presne s

takymito problémami :)


https://www.facebook.com/groups/onlinelidri
https://www.facebook.com/groups/onlinelidri

Zdal sa vam tento navod prilis povrchny?

Mate pravdu.

Toto bolo len to najzakladnejsie zo zakladného. Naucili ste sa vyklikat a spustit

jednoduchu reklamu za 11 minut.

Ale ¢o ak chcete svoje reklamy dalej optimalizovat? Alebo pouzivat
remarketing? Alebo chcete vediet, ako si urcit idealny rozpocet? A ako by

mala vyzerat reklama, aby dobre predavala?
Je toho este tooolko, ¢o sa mozZete o Facebook reklame naudit...

Preto som pre vas pripravil kurz Facebook reklama polopate, v ktorom vas "za

ruCicku" prevediem pokrocCilymi nastaveniami Facebook reklamy.

Naucite sa z reklamy vyzmykat ¢o najviac a nastavit ju tak, aby prinasala

niekolkonasobné vysledky. Kliknite nizsie a pozrite si, o som pre vas pripravil:

Chcem sa naucit este viac



http://link/
http://link/
https://onlinelidri.sk/kurz-reklama-polopate-497/
https://onlinelidri.sk/kurz-reklama-polopate-497/

