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Tajomstvo ostrielanych copywriterov
Sada si za stol.

Dobre vie, ¢o ho dnes ¢aka. Nebude to l[ahké, napisat presvedcivé Facebook

statusy a reklamy da niekedy poriadne zabrat.
Je to sice len par desiatok slov, ale su extrémne dblezité.
Musia ludi doviest od upuUtania pozornosti (bod A) az ku kliknutiu (bod B).

Musi produkt predstavit ludom tak, aby po nom tuazili natolko, Ze bez

vahania kliknu na odkaz.

Kazdé slovo musi plnit tdto ulohu. Nesmie tam byt ni¢ navysSe. Staci jedna

slabsia veta a zakaznik je navzdy fuc.

Preto nenechava ni¢ na nahodu a urobi to, ¢o by spravil kazdy ostrielany
copywriter. Vytiahne desatroCiami overené recepty na presvedcivé texty a

postupuje presne podla nich, krok za krokom...

Pat z nich sa mi pre vas podarilo odkukat. Cakaju vas na dalich strankach

tohto e-booku :)



Kto som, ze vam idem radit?
Ahojte, volam sa Martin Mazar.
(Ni€¢ vam to nehovori? Nevadi :) )

Som online marketér, ktorému Facebook prinasa

skutocné vysledky.

Napriklad ako vtedy, ked som predaval kurz "Kral
Fanpage". Kazdé 1€ vlozené do reklamy nam vyplulo 8,8€ spat. A ako bonus

sme este ziskali 2038 e-mailovych kontaktov. Celkom fajn, nie?

Svoje postupy a poznatky si nerad nechavam pre seba. Preto u¢im
obchodnikov, ktori nemaju rozpocet na velké digitalne agentury alebo tisice

eur na investovanie do reklamy, ako vyuzivat online marketing.

A teSim sa, ze dnes mbzem niecCo naucit aj vas.



VVzorec C. T:
BAB

B (Before) = Predtym

Najskor opiste pochmurny, bezutesny svet, v ktorom sa nachadza vas
zakaznik teraz. Ma problém, ktory mu lezie na nervy, prenasleduje ho den ¢o

den, nevie sa ho zbavit.. Dbélezité je, aby sa v tom opise sam nasiel.
A (After) = Potom

A teraz mu predstavte oslnujuci svet, v ktorom jeho problém neexistuje. Aké
by to bolo skvelé! Zamerajte sa na tie veci, na ktorych vasmu zakaznikovi

zalezi najviac.
B (Bridge) = Most

Toto je spbsob ako sa tam dostat. Predstavte mu rieSenie - vase riesenie.

(B) Vrannom zhone je taZké ndjst si ¢as na chystanie zdravych ranajok.

(A) Predstavte si, Ze si ich viete pripravit za 30 sekund - plné viakniny,

proteinov a vitaminov.

(B) Napoj Gumidzus staci zmiesat s vodou a vyZivné ranajky su hotove.



VVzorec C. 2:
AIDA

A (Attention) = Pozornost

Mate len par desatin sekundy, aby ste uputali ich pozornost. Nepremeskajte

to! Pouzite slova, ktoré okamzite pritiahnu ich pohlad.
| (Interest) = Zaujem

Teraz je vaSou Ulohou ziskanu pozornost udrzat. PiSte o neCakanych, novych,

prekvapujdcich veciach. Tak, aby nedokazali odist, ale jednoducho museli

¢itat dalej!
D (Desire) = Tuzba

Zapojte emdacie. Ziadne suché, strojené, manipulativne re&i. Bude to chciet
Stavnaty opis benefitov a prinosov vasho produktu, ktorych ich nadchne. Az

tak, ze nakoniec sa budu netrpezlivo pytat "Kde si to mézem kupit?"
A (Action) = Akcia

UZ nechyba vela. Uz im len povedzte, kam maju klikndt a ¢o maju urobit, aby

sa k tej vytuzenej veci dostali.
(A) Novinka pre milovnikov piva!

(l) Uvarte si viastné pivo priamo vo vasej kuchyni. V tejto sade je vsetko, co

budete potrebovat.

(D) Ohdrte nim ni¢ netusiacu ndvstevu alebo si ho cerstvo nacapované

vychutnajte len tak doma na gauci.



(A) Objedndvajte hned, zostava uz len poslednych par kusov.

VVzorec C. 3:
PAS

P (Problem) = Problém

Detailne opiste problém, ktory trapi vasho zakaznika. (Podobne ako pri vzorci

&1 BAB))
A (Agitation) = Rozrusenie

A teraz prisypte do rany sol. Ukazte, aky je ten problém neprijemny a ¢o sa

stane, ked ho nechaju tak. Bude to len horsSie a horsie...
S (Solution) = RieSenie

Ale nemusi to tak skoncit! Vy pre nich predsa mate riesSenie.

(P) Je vas vankus nepohodiny?

(A) Pouzivajte ho dalej a budete sa kazdé rdno zobudzat unaveny a s

bolestou krku.

(S) Alebo vyskusajte nds novy model s pamdtovou penou a budete spat ako

na oblaciku!



VVzorec C. 4:
PPPP

P (Picture) = Obraz

Namalujte slovami pestry obraz, ktory ich zaujme. MbzZe predstavovat ich

problém alebo ako by vyzeral ich zivot, keby vyuzili vaSu pomoc.
P (Promise) = Slub

Ukazte im, Zze im viete pomo&ct. Predstavte im, ako ich vase rieSenie zbavi

spominanych problémov alebo zmeni zivot k lepSiemu.
P (Prove) = D6kaz

ESte sU trochu skepticki. Sice ste im slubili, ze im viete pomoct, ale viete to aj

dokdazat? Vytiahnite vase najlepsie referencie, Statistiky a dosiahnuté vysledky.
P (Push) = Postréenie
Postrcte ich k akcii a vyzvite, aby klikli.

(P) Skoncujte s bezradnym postavanim pred satnikom a pocitom, Ze aj tak v

nicom nebudete vyzerat dobre.

(P) Vdaka konzultdcii ngjdete svoj Styl a naucite sa vyberat kusky, v ktorych

sa budete citit atraktivna.

(P) Podobne ako Zuzana z Trnavy: "Dakujem za uzZitoéné rady, konec¢ne viem,

co sa mi hodi. A to som si myslela, Ze som s mojou postavou strateny pripad!"

(P) Ak aj vy chcete objavit svoj styl, objednajte sa na konzultdciu cez osobnu

spravu este dnes.



VVzorec C. 5:
1-2-3-4

Ja viem, Ze je slusné sa najskor predstavit. Ale pri pisani predajnych textov

vam neodpordcam zacat slovami "Dobry den, voldm sa...".

Totizto, nikoho nezaujima, ako sa volate (iba zZe by ste bol niekto slavny).
Kazdy sa zaujima len o to, ¢o z toho bude mat on. Takze za¢nime znova a

lepsSie:
1= Co pre vas mam?

Co za produkt, sluzbu, kurz... to vlastne ponukate? Zhrite to jednoducho,

jednou vetou.
2 = Co vam to prinesie?

Ako sa zlepsi ich Zivot, ked pouziju vase rieSenie? MbzZete slovami malovat
pestrofarebné obrazy skvelej buducnosti alebo v odrazkach predstavit hlavné

benefity.
3 = Kto som?

Teraz pride rad na predstavenie sa. Ale nie Ze zacnete hovorit o tom, Zze mate
psa a cez vikendy chodite rad do lesa. Hovorte o sebe tak, aby ste pbsobili

doéveryhodne a dokazte, ze sa vo veci vyznate.
4 = Co by ste mali urobit teraz?

Struc¢ne a jasne im povedzte, kam by mali kliknut, zavolat ¢i napisat hned'

teraz.



(1) Overeny ndvod, ako premenit Facebook fanpage na spolahlivy zdroj

vasich klientov.
(2) Kurz Kral' fanpage vds nauci:
- ako vsetko sprdavne nastavit, aby ste z vasej fanpage vytazili maximum

- 15 technik ziskavania fanusikov, aby ste svoju prvd tisicku fanudsikov ziskali

co najrychlejsie

- ako si vdaka fanpage vybudovat také meno, Ze sa vam klienti zacnd ozyvat

sami

(3) Ked'som s fanpage zacinal, skoro to s riou Uplne vzdal. Bola to len strata
casu a vysledky Ziadne. Rozhodol som sa vsak pocuvat rady skudsenejsich a

aplikovat ich do praxe.

A vysledky sa dostavili. Vybudoval som niekolko Uspesnych fanpage a mdam
spolu viac ako 80 000 fandusikov. Dnes je Facebook jeden z najlepsich zdojov

mojich klientov.

(4) Chcete aj vy zmenit vasu fanpage na tovdren na klientov? Kliknite na

obrdzok a vstupte do kurzu Kral Fanpage.



https://kralfanpage.sk/kf-sp-497/
https://kralfanpage.sk/kf-sp-497/

Tipy pre Facebook reklamy

Reklamy su trochu iné, ako obycajné statusy. Obsahuju eSte navySe nadpis a
popis pod obrazkom a platia pre ne Specialne pravidla. Na o by ste si mali

davat pozor?

Nadpisy

Na nadpis Facebook reklamy sa vyborne hodi vzorec 4U. Vasa ponuka by

mala byt:

e Uzitoc¢na - zmenit Zivot k lepSiemu

e Unikatna - jedinecn3, odlisna od konkurencie

e Ultra-konkrétna - ako presne im pomo&ze

e Urgentna - ¢casovo alebo mnozstevne obmedzen3, takze musia

zareagovat Co najskoér

Popis pod obrazkom

e mal by nadvazovat na nadpis

e zopakujte v nom vyzvu k akcii

e mate poslednu moznost ich presvedcCit - spomente garanciu, postovné
zdarma, pocet spokojnych klientov, casové alebo mnozstevné

obmedzanie...

Obrazok

e dajte si pozor, aby text na obrazku nezaberal viac ako 20% plochy

e dodrzte odporuc¢ané rozmery, rozliSenie a format



https://www.facebook.com/business/ads-guide/image
https://www.facebook.com/business/ads-guide/image

pouzite podobny obrazok ako na cielovej webstranke

Dolezité pravidla

Nespominajte slova, ktoré suvisia s rychlym zarobkom, MLM
podnikanim alebo "finanénymi produktmi a sluzbami, ktoré sud ¢asto
spojené so zavadzajucimi alebo podvodnymi propagacnymi
praktikami'".

Nemali by ste v texte reklamy ludom naznacit, Ze o nich nieco viete.
Teda, nemali by ste ich oslovovat podla zvoleného cielenia.
Nespominajte ich rasu, ndbozenstvo, vek, sexualnu orientaciu,
pohlavie... Najlepsie je vyhnut sa slovam ako "vy", "vas" a pod.

Ak pouzivate slovo Facebook, nesklonujte ho a piste ho s velkym F.
Vasa reklama nesmie vyzerat ako spam. NEP{STE VELKYMI
PISMENAMI ani nepouzivajte vela interpunk&nych znamienok za sebou
mi221m A uz VOBEC NEP15TE T4KTO.

A nezabudajte, ze webstranka, na ktoru sa odkazujete, podlieha
rovnakym pravidlam, ako Facebook reklamy.

Vsetky pravidla najdete na tejto stranke Facebooku.



https://www.facebook.com/policies/ads
https://www.facebook.com/policies/ads

1.

A ¢o dalej?

Chceli by ste vediet viac o online marketingu? Mate otazky? Pridajte sa
do Facebook skupiny so super priatelskou atmosférou Online lidri.

Ak chcete zacat s Facebook reklamou, ale netusite ako, stiahnite si

Uplne zadarmo mdj navod Ako spustit vasu prvu Facebook reklamu za
11 minut.
Nemate ¢as hladat informacie a ucit sa metdédou pokus-omyl? Potom

je mdj online kurz Facebook reklama polopate presne pre vas. Nauci

vas o marketingu na Facebooku vsetko od A po Z. Pozrite si 0 hom viac

na tejto stranke.



https://onlinelidri.sk/kurz-reklama-polopate-497/
http://link/
http://facebook.com/onlinelidri/
https://onlinelidri.sk/kurz-reklama-polopate-497/
https://onlinelidri.sk/kurz-reklama-polopate-497/
https://onlinelidri.sk/ebook-ako-spustit-prvu-fb-reklamu-za-11-minut/
https://onlinelidri.sk/ebook-ako-spustit-prvu-fb-reklamu-za-11-minut/

